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Una cafetería especializada

Santa Bárbara, California, Estados Unidos

Nuestro valores, visión y misión
Valores – Valoramos la transparencia de los productos que vendemos a nuestros
consumidores.
Visión – Mejorar la unidad de la comunidad y el bienestar de la comunidad local en
maneras sociales y ambientalmente.
Misión – Servir la experiencia más especializada de café en la comunidad mientras
respetando el medio ambiente.

Tipo de Empresa
¡Separarse de las otras cafeterías
comerciales!
Comercial y agropecuaria
Privada
Nacional
Pequeña
Lucrativa
Propietario único (persona física)

Gerente
Gerente de
Producción
El agente del
makerting

as

Barist

Clientes
Santa Barbara, California cerca de los parques estatales –
> mis clientes van a ver el comercio justo y el uso de
tecnología nueva y sostenible muy atractiva.
Estas personas aprecian el medio ambiente y las
empresas que ayudan a protegerlo.
California tiene una imagen como líder climático y
desarrollo económico y, debido a esa imagen, empresas
como la mía deben apelar a esta característica.
California es conocido por, “estableciendo
rutinariamente el listón para la política ambiental”
https://www.forbes.com/2007/10/16/environment-energy-vermont-biz-beltwaycx_bw_mm_1017greenstates.html#7a252957119d

El sabor de su hogar
45% de los habitantes en Santa Bárbara son latinos o hispanos. Por eso algunas de las
bebidas que vendemos son bebidas latinas como horchata y Café de Olla.

https://www.census.gov/quickfacts/fact/table/
santabarbaracountycalifornia/MAN450212

Objetivo 17 - Usar alianzas para lograr los objetivos
Hay muchos sustitutos, no muchos barreras de entrada
Unas de mis metas es
● tener una alianzas
● expandir mi base de consumidores en casi dos o tres años.

Situación Actual– Emisiones de CO2
Los Estados Unidos, “es el segundo
mayor emisor del mundo, solo
superado por China”

https://elpais.com/internacional/2017/06/01/actualidad/1496329979
_312490.html

Objetivo 12 – Garantizar modalidades de consumo y producción sostenibles
“Utiliza solo el 20% de los recursos de un tostador tradicional, crea un entorno de
oxígeno casi nulo para los granos de café.”
Una meta es reducir las emisiones de CO2
para emitir cero emisiones por 2030.

https://jtcoffeeco.com/

Loring Smart Roaster

Situación Actual – Deforestación

https://www.wri.org/blog/2017/11/la-p-rdida-de-cobertura-arb-rea-mundial-ascendi-al-51-porcentaje-en-2016

Objetivo 13 – mejoramiento la vida de ecosistemas
terrestres

Unas de mis metas es no usar los productos plásticos, como las tazas plasticos. En vez,
las tazas van a ser cubiertas de semillas del árbol, y cuando lo pones en la tierra, crecen
árboles grandes.
https://www.kickstarter.com/projects/reducereusegrow/the-worlds-first-plantable-coffee-cup

Quiero 1% del mercado, para ser exitoso en mi nicho
Quiero hacerlo de la manera correcta y justa

